2.līmeņa profesionālās augstākās izglītības profesionālā maģistra studiju programma 
„Teritoriālā brendinga un starpkulturālās sabiedriskās attiecības”
STUDIJU PLĀNS
	N.p.k.
	Kursa nosaukums
	Kredītpunktu skaits
	Zināšanu pārb.veids

	Obligātie
	studiju kursi (A)
	53
	9

	1.
	PR tehnoloģijas
	4
	Eks.

	2.
	Brendu teorija un tehnoloģijas
	4
	Eks.

	3.
	Teritoriālais brendings
	4
	Eks.

	4.
	Fundamentālā kulturoloģija
	4
	Eks.

	5.
	Kultūras pragmātika
	3
	Eks.

	6.
	Interkulturālā komunikācija
	4
	Eks.

	7.
	Etnopsiholoģija
	4
	Eks.

	8.
	PRAKSE
	6
	Iesk.

	9. 
	VALSTS PĀRBAUDĪJUMS
	20
	Eks.



	Izvēles
	studiju kursi (B)
	7
	3

	10.1.
	Komunikācijas menedžments
	2
	Iesk.

	10.2.
	Sociālā psiholoģija
	3
	Iesk.

	10.3.
	Lobēšanas tehnoloģijas
	2
	Iesk.

	10.4.
	Globālistika
	3
	Iesk.

	10.5.
	Reģionālisms
	3
	Iesk.

	KOPĀ:
	
	60
	12


P.S.

Katrā semestrī 5 priekšmeti; kopā jāiegūst vismaz 34 KP (+ 26 KP prakse un valsts pārb.)
Ministrijas Noteikumu prasības:
Jaunākais nozarē – 7 KP: PR tehnoloģijas – 4 KP

                                         Globālistika– 3 KP

                                          Reģionālisms – 3 KP

                                         Kultūras pragmātika – 3 KP

Vadībzin., pētniecība, jaunrade, projektēšana – 5 KP: Fundament.kult. – 4 KP

                                                                                      Teritoriālais brendings – 4 KP

                                                                                       Interkulturālā komunikācija – 4 KP

                                                                                       Komunikācijas menedžments – 2 KP

Psiholoģija, pedagoģija – 2 KP: Sociālā psih.- 3 KP

                                                    Etnopsih. – 4 KP                                                                              
